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Heiße Beats, eiskalte Drinks 
PAROOKAVILLE 2023: Wodka Gorbatschow lädt 
Festivalbesucher in eine einzigartige Eiswelt ein 
  
Wiesbaden, 20. April 2023 – Unter dem Motto „FEEL FREEZE“ präsentiert sich 
Wodka Gorbatschow seinen Fans zum zweiten Mal beim beliebten Electronic Music 
Festival PAROOKAVILLE in Weeze. Vom 21. bis zum 23. Juli können 
Festivalbesucher an Bord der IceBreaker One in die eiskalte Markenwelt des 
meistverkauften Wodkas Deutschlands1 eintauchen und sich mit coolen Drinks bei 
sensationeller Aussicht erfrischen. Begleitet wird die Festival-Präsenz durch eine 
reichweitenstarke Crossmedia-Kampagne mit TV-Spot, Social-Media-
Kommunikation, Influencer-, PR- und Medienkooperationen. 

 
Mit seinem diesjährigen Auftritt bei PAROOKAVILLE setzt Wodka Gorbatschow die 
erfolgreiche Partnerschaft mit Deutschlands größtem Electronic Music Festival fort: 
Bereits 2022 hatte die Wodkamarke die Festival-Stadt bestehend aus Rathaus, Postamt, 
Gefängnis & Co. mit der IceBreaker One um eine weitere Attraktion bereichert. Auch in 
diesem Sommer können Festival-Besucher an Deck des Eisbrechers in die eisige 
Polarwelt der Kultspirituose eintauchen und bei perfektem Blick auf die Stage „Bill’s 

 
1 Quelle: IRi Handelspanel, LEH >=200 qm + HD + GAM + C & C, Absatzranking Wodka-Marken, Absatz in Tsd. 1/1, Jahre 2017-
2021 
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Factory“ gemeinsam zu den heißen Beats des coolen Line-ups abgehen. Für Abkühlung 
zwischendurch sorgen in der Schiffsbar eiskalte Longdrinks und Cocktails mit Wodka 
Gorbatschow und Wodka Gorbatschow Raspberry sowie verschiedene Gorbatschow 
Mixed RTDs – die perfekten Begleiter auf dem Festival – und natürlich auch alkoholfreie 
Drinks. Darüber hinaus wird im Festival-Supermarkt von PENNY neben den beliebten 
Gorbatschow Mixed RTDs auch Wodka Gorbatschow als limitierte 0,5-Liter-Festival-PET 
erhältlich sein. 
„Wir freuen uns, dass unsere Partnerschaft mit Deutschlands größtem Electronic Music 
Festival in die zweite Runde geht“, sagt Torben Jansen, Head of Marketing Spirituosen 
und Trade Marketing bei Henkell Freixenet Deutschland. „Denn Wodka Gorbatschow und 
PAROOKAVILLE passen perfekt zueinander: Beide richten sich an ein junges, 
begeisterungsfähiges Publikum, das Spaß am gemeinsamen Feiern hat. Ein Markenfit, 
von dem beide Partner profitieren.“  
Crossmedia-Kampagne für noch mehr Festival-Power 
Neben der Live-Präsenz auf dem Festival setzt Wodka Gorbatschow auf eine 
reichweitenstarke Crossmedia-Kampagne mit TV-Spot, aktivierender Social-Media-
Kommunikation, Ticket-Verlosungen, Behind-the-Scenes-Bildern und Aftermovie. 
Ergänzt wird dies durch Influencer-, PR- und Medienkooperationen. Damit spricht die 
Marke ihre Fans an allen relevanten Touchpoints an und dehnt die Strahlkraft ihres 
PAROOKAVILLE-Auftritts auf das gesamte Jahr aus. Insgesamt soll die Kampagne rund 
360 Millionen Bruttokontakte erzielen. 
 

 

 

 

 

Über Wodka Gorbatschow 
Des Wodkas reine Seele: Wodka Gorbatschow ist eine der bekanntesten und erfolgreichsten 
Spirituosenmarken Deutschlands und steht seit nunmehr über 100 Jahren für Tradition und 
Qualität. Gegründet 1921 in Berlin hat die Erfolgsgeschichte ihren Ursprung in St. Petersburg, wo 
die Familie Gorbatschow eine Wodka-Destillation betrieb. 1917 musste sie Russland aufgrund 
der Oktoberrevolution verlassen und vier Jahre später legte sie in Berlin den Grundstein für die 
Fortsetzung ihrer Wodka-Produktion. Im Sturm eroberte ihr „Wässerchen“ erst die Hauptstadt und 
anschließend ganz Deutschland. Noch heute wird der meistgetrunkene Wodka Deutschlands 
nach dem gut gehüteten Spezialrezept hergestellt. Neben dem Klassiker mit 37,5% vol. ergänzen 
das Produktsortiment Wodka Gorbatschow 50% vol., Wodka Gorbatschow Citron und jetzt auch 
Wodka Gorbatschow Raspberry Special Edition sowie die Ready-To-Drink-Varianten 
Gorbatschow Mixed Lemon, Energy, Maracuja, Sex on the Beach und Gorbatschow Hard Seltzer. 
Gorbatschow Hard Seltzer steht mit seiner Kombination aus kohlensäurehaltigem Wasser mit 
einem Hauch Fruchtgeschmack und einem perfekt ausbalancierten Alkoholgehalt für 
erfrischenden Trinkgenuss. 

Weitere Informationen unter www.wodka-gorbatschow.de.  
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Über Henkell Freixenet 
Henkell Freixenet ist die deutsch-spanische Allianz der Familienunternehmen Henkell mit Sitz in 
Wiesbaden und Freixenet mit Sitz in Sant Sadurni D´Anoia, Spanien. Das Unternehmen ist der 
weltweit führende Schaumweinanbieter und verfügt über ein einzigartiges Markenportfolio für 
Schaumwein, Stillwein und Spirituosen. Globale Marken wie Freixenet, Mionetto und Henkell 
zählen ebenso zur Gruppe wie I heart Wines, Mangaroca Batida sowie ein Portfolio an vielfach 
ausgezeichneten Weingütern und Marken. Höchste Ansprüche an Qualität und Handwerkskunst 
spornt das Team von Henkell Freixenet ebenso an wie die Vision, mittelfristig für jedes zehnte 
Glas Schaumwein weltweit zu stehen.    

Weitere Informationen unter www.henkell-freixenet.com. 
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