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Mionetto lässt Prosecco vom Himmel regnen – 

CGI-Kampagne sorgt für 3 Mio. Views 

 

Wiesbaden, Oktober 2025 – Mit einer spektakulären CGI-Inszenierung hat 

Mionetto seine erste digitale Fake-Out-of-Home-Kampagne (DOOH) gestartet 

– und dabei für reichlich Ge-

sprächsstoff gesorgt. Unter dem 

Motto „Prosecco-Fallschirme über 

München“ wurde ein hyper-

realistisches Video veröffentlicht, 

das digitale Fallschirme über dem 

Marienplatz, direkt vor dem 

Münchner Rathaus, vom Himmel 

regnen lässt. An den Fallschirmen 

hingen kleine Mionetto-Fläschchen 

– ein überraschender Hingucker 

mit hohem Wiedererkennungswert 

für die Marke. Die Aktion sorgte 

nicht nur für positive Verwirrung, 

sondern auch für beeindruckende Reichweiten.  

Hier geht’s zum Reel: Instagram 

 

Kampagnen-Highlights: 

• 3 Millionen Views, davon über 1 Million organisch 

• Hohes Engagement mit 6500+ Likes, 530 Shares, 300+ Kommentare 

• Intensive Diskussionen in den Kommentaren: „Echt oder CGI?“ 

• Influencerin christina.kli mit 138k Followern als Absenderin des Clips 

• Aktivierung weiterer Influencer zur organischen Verbreitung 

• Produktion in Zusammenarbeit mit einer spezialisierten Videoagentur 

 

Strategie & Umsetzung: Die Kampagne wurde gezielt rund um das Oktoberfest 

platziert, um das Momentum und die hohe Aufmerksamkeit in München zu 

nutzen. Durch den Einsatz von Statisten und einer bekannten Influencerin 

https://www.instagram.com/p/DOyIt0diE5R/
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wurde eine realitätsnahe Szene geschaffen, die bewusst mit der 

Wahrnehmung der Zuschauer spielte. Ein rechtlicher Hinweis („künstlerische 

Inszenierung“) sorgte für Transparenz. 

Ziel erreicht 

„Wir wollten einen Wow-Effekt erzeugen und gleichzeitig die Interaktion fördern 

– das ist uns gelungen“, so Maren Lahm, CMO bei Henkell Freixenet 

Deutschland. „Die Kampagne zahlt damit gezielt auf unsere digitale 

Markenstrategie ein.“ Im internationalen Vergleich sticht der Clip durch 

besonders hohe Engagement-Raten hervor. 

Mit der CGI-Kampagne ist Mionetto nicht nur ein aufmerksamkeitsstarker 

Auftritt gelungen – die Aktion hat auch eindrucksvoll gezeigt, wie kreative 

Inszenierungen die Markenwahrnehmung nachhaltig stärken und neue 

Impulse in der digitalen Kommunikation setzen können. 

Hinweis: Aus Gründen der besseren Lesbarkeit wird auf die gleichzeitige Verwendung der Sprachformen männlich, 

weiblich und divers (m/w/d) verzichtet. Sämtliche Personenbezeichnungen gelten gleichermaßen für alle 

Geschlechter. 

 

Über Mionetto  

Erfrischend italienisch, sinnlich und hochwertig – Mionetto ist der Inbegriff von Prosecco. Die 

feinen Frizzanti und Spumanti stammen aus Valdobbiadene im norditalienischen 

ProseccoAnbaugebiet Veneto. Das vielfältige Sortiment zeichnet sich durch stets beste 

handwerkliche Tradition, erstklassigen Geschmack und ein frisches Design aus. Der im Jahr 2024 

in Deutschland neu eingeführte Mionetto Aperitivo mit oder ohne Alkohol für Spritz-Genuss 

nach venezianischer Art komplettiert das Angebot. Mionetto, laut IWSR die nach Absatz 

international meistverkauften Marke im Prosecco-Sortiment und in mehr als 70 Ländern 

verfügbar, ist italienischer Prosecco-Genuss für die ganze Welt.  

Weitere Informationen unter www.mionetto.de. 

 

Über Henkell Freixenet  

Henkell Freixenet ist als internationale Unternehmensgruppe globaler Marktführer im Bereich 

Schaumwein. Das einzigartige Markenportfolio an Sekt, Cava, Prosecco, Champagner und 

Crémant sowie Stillweinen und Spirituosen begleitet die Momente im Leben der Konsumenten 

und verleiht ihnen eine besondere Bedeutung. Globale Marken wie Freixenet, Mionetto und 

Henkell zählen ebenso zur Gruppe wie i heart, Gratien & Meyer und eine Vielzahl 

ausgezeichneter Weingüter. Höchste Ansprüche an Qualität und Handwerkskunst spornen das 

Team von Henkell Freixenet an – immer mit der Vision, innovative und hochwertige Produkte 

nachhaltig herzustellen und damit neue Maßstäbe in der Branche und den jeweiligen 

Produktkategorien zu setzen und Konsumenten zu begeistern. Celebrate Life!  

Weitere Informationen unter www.henkell-freixenet.com 

http://www.mionetto.de/
http://www.henkell-freixenet.com/
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